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Kitta Gergely

A FIDESZ ONLINE POLITIKAI KAMPANYA 2010-BEN

BEVEZETES

Dolgozatomban a Fidesz online kampanyénak leiré jellegli elemzését vég-
zem el. Els6ként szdmba veszem azokat a kiils§ kornyezeti tényezdket, ame-
lyek a Fidesz internetes politikai kommunikécidjat nagyban meghataroztak,
ezt koveten ratérek a part weben zajlé politikai kampanydnak vizsgalatdra.
A tanulmdnyban nem kiilon-kiilon foglalkozom az dprilisi, parlamenti és az
oktdberi, onkormanyzati valasztdsokat megel6zG online kampannyal, mivel
megitélésem szerint azokat nem lehet élesen elvalasztani egymastol. Az §szi
online kampany tobb aspektusbdl is a tavaszi valasztdsi hadjdrat folytatdsa-
ként értékelhetd.

Az online térben zajlé folyamatokrdl szélva végig a Fideszre és nem a
Fidesz—KDNP-re fogok hivatkozni, mivel a kereszténydemokratdk orszago-
san nem rendelkeztek szervezett, 6ndlld6 kampanytevékenységgel, a kam-
panyelemek jelentSs része pedig kizdrdlag a Fideszhez kothetS. Amennyiben
mds partokrdl lesz szd, akkor a parlamentbe jutott politikai erdkrdl fogok ir-
ni. Nem l4ttam ugyanis értelmét kiilon foglalkozni az online kampéanyszerep-
1és szempontjdabdl nem teljesen elhanyagolhatd, de 2010-ben gyakorlatilag
megsziind Magyar Demokrata Férummal vagy Szabad Demokratdk Szovet
ségével. Ugy érzem, kozmegegyezés van szakértSk kozott abban, hogy a
2010-es vélasztdsi idGszakok legfigyelemreméltobb, kordbban nem latott
eleme a Facebook kommunikacids csatornava avanzsalasa volt, ezért a ko-
z0sségi portdl szerepérdl hangsilyozottan rok.

AZ ONLINE POLITIKAI KAMPANYOK KONTEXTUSA

Médiapiaci kornyezet

A partok interneten torténd terjeszkedését nemzetkozi és hazai piaci-technolé-
giai valtozasok siettették. A médiapiac lassu, de biztos étstrukturaléddsa taldn
a legfontosabb indokot szolgéltatta a partok szdmdra, miért nem szabad az
internetes politikai kommunikaciét félvallrél venni. A legnagyobb IT-cégek
mdr kordbban kiterjedt befolydst kezdtek gyakorolni a politika szdmadra fontos
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mediatizalt térre. Az informatikai 6ridsok (Google, Apple, Facebook) a 2010-
est megel6zd vélasztdsi kampanyok 6ta hatalmas részt hasitottak ki maguknak
a nemzetkdzi médiapiacbdl. A véltozdsok irdnydra és mibenlétére igy még a
politikai kommunikacié magyar viszonyrendszerében is érdemes volt odafi-
gyelni. A 2006-os vélasztdsok idején a Facebook még csak alig két éve 1étezett,
Magyarorszagon pedig szinte teljes mértékben ismeretlen volt. A kdzosségi
szolgéltatdsokat kindlé portdlon keresztiil 2010-re viszont mir a magyar la-
kossag kozel negyede valt potencidlisan elérhetdvé a politika szdmara. A glo-
bélis gazdasagi valsdgot 2010-ben a médiapiac tradiciondlis szereplSi még
szinte ki sem heverték, az online média azonban a krizis éveiben is mindvégig
prosperdlt. Magyarorszdgon sem volt ez médsként. Mikdzben a hirdetSk — és
ide sorolhatjuk a partokat, a korményt és az dllami szférét is — egyre nagyobb
fantaziat 14ttak az internetben, a média hagyoményos csatornditdl tébben el-
partoltak.

1. TABLAZAT
Hirdetési koltések a valsag idoszakaban
Véltozas
N 2009 )
FelUlet LA ; 2008-hoz képest
(milliard forint) (%)
Televizio 65,39 -16,5
{rott sajt6 50,00 -27,8
Internet 23,30 +6,9
Kozterllet 14,34 -29,7
Réadio 8,19 -30,1

Forrds: MRSZ

Az internetes politikai hirdetések szdma és hatékonysdga is megnott az el-
mult négy év sordn. A web hazdnkban is egyre nagyobb részt kdvetelt maga-
nak a rekldmtortdbdl. A 2002-es politikai kurzus kezdetétSl a 2010-es valasz-
tasi kampany el6készitéséig vett idGszakban az internet keresettebb reklam-
hordoz6 feliilet lett, mint a rddi6 vagy a nyomtatott sajt6. Ez id§ alatt az
internet befolydsa a teljes magyar hirdetési piacra tobb mint 1000 szdzalék-
kal nétt. A szdmok a Fidesz kampdnystdbja szdmadra is jelezték: az internet
olyan teriilet, ahol vétek a kordbbindl nem intenzivebben megjelenni.
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2. TABLAZAT

Médiatipusok reklambevételei becsiilt, netté aron, 2002-2009

Felilet 2002 2006 2009 zoogﬁjégié; -
Televizi 41,0 409 40,4 _15%
irott saito 21 36,9 30,9 —26,9%
Internet 13 57 14,4 +1107%
Kozterilet 88 108 8,8 0%
R&di6 6.1 57 51 —16,4%

Forrds: MRSZ

Infrastrukturalis kornyezet

A villalati és politikai druk, szolgaltatdsok online rekldmjaira forditott Ossze-
gek nemzetkdzi szintt, gyors emelkedésének legkézenfekvébb oka az internet
mint hordozd feliilet irdnti fogyaszt6i (valasztéi) kereslet ndvekedése volt.
A csokkend internet-eldfizetési dijak miatt a webet hasznaldk ardnya a gazda-
sagi és tarsadalmi krizis ellenére dinamikusan nétt. Bar a web szerepe a koz-
életi hirfogyasztdsban nem mondhatd teljesen dltaldnosnak, a politika nem
hagyhatta figyelmen kiviil, hogy az el6z6 kampanyidGszakokhoz képest az
internetpenetracié Magyarorszagon gyorsabb litemben bgviilt, mint dltaldban
az Eurépai Uniéban.! Rdaddsul a széles sdvu elérésekhez képest a lassu adat-
forgalmat nyujté betdrcsazés hozzéférések ardnya 2002-ben még az dsszes
eldfizetés 80-85 szazalékdt tette ki, ami azéta visszdjdra fordult. A 2006-o0s va-
lasztasok el6tt széles savi mobilinternet-kapcsolat még nem is igazén volt az
orszagban, a legutdbbi parlamenti valasztdsok idején mar kozel 1 millié ilyen
eldfizetést regisztralt az akkori NHH (mai NMHH) a mobilszolgaltatoknél 2

I Lasd példaul: Internet Word Statistics: http://www.internetworldstats.com/stats9.htm#eu,
utolsé letoltés: 2010. december 22.

2 Lasd példaul: http://www.nmhh.hu/dokumentum.php?cid=25637, letsltés datuma: 2010.
december 22.
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3. TABLAZAT
Haztartasok internettel valé ellatottsaga
2002 2006 2010

Magyarorszag 10% 32% 61%
EU-tagok &tlaga

(2002-EU-15,

2006-EU—25, 39% 43% 70%
2010-EU-27)

Magyarorszag

ésaz EU dtlaga 29 szézal ékpont 11 szézalékpont 9 szézalékpont

kozotti eltérés

Forrds: Eurostat

A politika felismerte, hogy a vélasztépolgarok internethez jutdsi ardnya-
nak novekedésével egyiitt a skalafiiggetlen rendszerek mintdjara mikods
web héldzatkapcsolati elényei is mindjobban kihaszndlhatdk a vélasztok el-
érésében (Kitta 2007a). A valasztok interneten keresztiili kommunikéciéja is
gyorsabbd és konnyebbé valt. Emellett 14that6 volt az is, hogy a net kam-
panyban vald haszndlata koltséghatékony, alkalmazdsa nem igényli kiterjedt
kiszolgal6 appardtus mikodését, draga piackutatdsok és infrastrukturdlis be-
ruhdzdsok megvaldsitdsat. Az online politikaikommunikécid-technoldgia ke-
retfeltételeit nem is annyira a partok, mint inkdbb a piaci tartalomszolgélta-
tok teremtik meg (példdul a Facebook). Az online kommunikéciés infrast-
ruktira tehdt mennyiségi és mindségi téren is olyan megjelenési lehetGséget
garantdlt a vélasztdsi kampdnyban a partok szdmdra, amelyet a Fidesz sem
hagyhatott figyelmen kiviil.

Médiafogyasztasi kornyezet

A tényez8k kauzalitdsat tovabb vizsgélva: az infrastrukturdlis és piaci vélto-
zasokat a médiafogyasztasi szokdsok elmult években tapasztalt gyokeres at-
alakuldsa indikalta. Még a kampény id&szakdban is tobb tudomanyos munka
jelent meg a tradiciondlis, f6ként print média korszer(isitésének technoldgiai
nehézségeirdl, amelyek egyben a hagyomdnyos rddidzds és televizidzas
internet miatti térvesztését és a tartalomfogyasztasi szokdsok ebbdl fakadé
gyokeres 4talakuldsat jelezték elSre (pl. Macnamara 2010, Fenton 2010,
Doctor 2010, Meyer 2009).

A 2002-es vélasztdsokat elemezve Ddnyi még arrdl irt, hogy a partok di-
gitdlis falidjsdgként hasznaltdk hivatalos honlapjaikat (Ddnyi 2002). A 2010-
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es parlamenti és onkormdnyzati vélasztdsi kampdnyok azonban mar joval
tobb interakcids lehetGséget biztositottak a valasztok és a politikusok kdzot-
ti kapcsolat mifkodtetésére. Az elmilt nyolc évben az online tartalmak szer-
kesztésének, értékelésének és testreszabasanak keresleti €s kinalati feltételei
is megteremtddtek, ami a valasztopolgarok sokasdgat vonzotta a web koze-
1ébe. Az internet, mint széles korf multimedidlis tartalmak bedgyaz4sdra al-
kalmas platform, egyesitette az frott, a vizudlis és az audiovizudlis kampany-
termékek kozreaddsdnak el6nyeit. Ugyanakkor a vélasztok is egyre sziveseb-
ben hasznaltdk a netet, hiszen id6t és energidt spérolhattak meg azzal, hogy
egy média 4ltal, egy helyen voltak képesek emberi kapcsolataikat gondozni,
pénziigyeiket, vasdrldsaikat intézni, dolgozni, szérakozni és persze a politika
és kozélet kérdéseirdl tdjékozodni.

A vilasztdk tartalom-elGéllitas folyamataba tortén6 bevondsét a web 2.0-
s szolgaltatdsok is egyre jobban elGsegitették, amik felhaszndldi oldalon Ma-
gyarorszagon divattd, kiszolgdl6i oldalon 6ridsi iizletté valtak az elmdlt esz-
tendSkben. A politikai elit egy része felismerte, hogy az emberek valasztasi
dontéseinek befolydsoldsdban a web 2.0 paradigmavaltést jelent. A kozon-
ségszemlélet érvényben hagydsdval pirhuzamosan a péartok az Onszerve-
z8dés jeleit mutatd virtudlis kozosségek megerdsitése érdekében is tettek 1€-
péseket. Am ezen tilmenden is szimos olyan médiafogyasztasi trend alakult
ki az elmult évtizedben (Kitta 2007b), amely 2010-re ért be igazan, és amely
ekképpen a Fideszt is az internet kampanyban valé fokozottabb alkalmaza-
sdra sarkallta.

Diszkurziv kornyezet

A Fidesz online politikai kampénya egy széttarté szakmai megitélések altal
leirhatd, az internet politikai kommunikaciéban betoltott szerepét vitatd in-
tellektudlis kozegben kezd6dott. A megosztottsagot két sz€lsGséges szemlé-
let, a technologiai utopizmus és a tdrsadalmi dogmatistdk kampéanyid&sza-
kokban szokds szerint hevesebbé valo Osszeiitkdzései eredményezték. Ez
elébbi felfogds képviselsi foként, de nem kizardlag olyan, a fiatalabb gene-
rdcidhoz tartozé szakujsagirok, programozokbdl és informatikusokbdl lett
tandcsadok, online piaci szakértSk, akik nem ismerik mélyrehatdan a tarsa-
dalom mikodését, helyzetét, ugyanakkor a politikai jatszmdk, a hatalmi
megmérettetések valds természetét illetGen sem rendelkeznek gyakorlati ta-
pasztalatokkal. A technoldgiai utdpistdk a politikusokat lenézik és kritizal-
jék, azt kérve rajtuk szdmon, miért késlekednek a kurrens, nemzetk6zi online
technikdk hazai kampényba torténd dtemelésével. A legtobben az Obama-
kampdny kiilonbozd internetes szavazatgyjtd technikdinak (pl. fund raising,
mikrotargetdlds) itthoni elmaraddsa miatt ostoroztdk a partokat, tudomast
sem véve arrdl, hogy azok megvaldsitdsat a magyar valasztasi kampanyok
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szabdlyozasi (pl. szigord adatvédelmi torvények) és tdrsadalmi kontextusa
(torténelmi, szocializaciés beidegz8dések miatti anonimitds €s félelem)
2010-ben még eleve nem tették volna lehetSvé.

A térsadalmi dogmatistdk esetében a helyzet éppen forditott. Ok a techno-
16giai, miiszaki djitdsokban rejlé lehetGségekrdl nem hajlandék tudomast
venni. Alldspontjuk szerint az internetkommunikécié hozta innovéciék kam-
panyban torténd alkalmazdsa az 4thidalhatatlan tarsadalmi torésvonalak mi-
att eleve nem jdrhat jelentds sikerrel.?

Erzékeltetve a vita lényegét: mikozben a technoldgiai utépistak megfon-
toldsaikbdl szivesen kizdrjdk azt a tényt, hogy a nagy vélasztéi tomeget
jelentd idGskordak kérében még mindig nem szdmit elterjedtnek a web hasz-
ndlata, vagy hogy ma még a lakossdg csak 4tlagosan 3 szdzaléka sz6l hozza
politikai témédkhoz internetes férumokon a kampany sordn®, addig a tarsadal-
mi dogmatistdk arrdl feledkeznek meg, hogy az 50 év felettiek korében az
internethaszndlat elmult 10 évben tapasztalt bGviilési iiteme a legfiatalabb
korosztalynal l4tott expanzié szintjéhez viszonyitva nem elhanyagolhat6.

A vitdrdl azért tartom sziikségesnek irni, mert az internet kampanyban
torténd hasznosithatdsagardl szold szakmai vélemények szétszabdaltsdga
sokban hasonlitott a Fidesz jeloltjeinek témaval kapcsolatos megosztottsaga-
ra. A part politikusainak egy része nagy fantazidt latott a web nyujtotta kam-
panykommunikéciés miifajok szakszerd kiakndzdsaban, mig mdsok azt csw
pédn haszontalan id6toltésnek gondoltdk. Az internetes politikai kommunika-
cidhoz val6 viszonyuldsuk tekintetében a Fidesz politikusainak (és valdszi-
ndsithetd, de médszertanilag nem megalapozott médon minden, a kampany-
ban részt vevd politikusnak) 6t f6 tipusat kiilonitettem el egymdstol, amelyek
a kovetkezdk.

3 Vesd ossze: Szab6-Mihdlyffy (2009, 82-85), valamint Kiss—Boda (2005, 17).

4 DKMKA Magyar Vilasztdskutatds Program Részvétel és képviselet projekt reprezentativ
személyes kérdGives vizsgdlata az Ipsos és Median bevonasaval (1500 6, 2010. marcius—apri-
lis) Az adatgytijtés EGT/Norvég Finanszirozasi Mechanizmus program, 0089/NA/2008-3/0OP-9
referenciaszdmi projektjének keretén beliil tortént.

3 Az internetes kutatdsokra szakosodott NRC szerint példdul 2000 és 2009 kozott a 50-69
évesek korében a rendszeresen internetezGk ardnya tizenegyszeresére (2 szazalékrol 22 szaza-
1ékra), a 15-24 évesek esetében alig hdromszorosara (29 szdzalékrol 84 szdzalékra) nétt.
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PARTPOLITIKAT KORNYEZET

A partok jol lathatéan eltér$ intenzitdssal és hatékonysdggal haszndltdk az
online médiit. AzLMP és a Jobbik sajat bevalldsa szerint nehezebben fért hoz-
zd amédia hagyomanyos csatorndihoz, ezért mér joval a kampanyid&szak elstt
elsddlegesen az internetet alkalmaztak iizeneteik védlasztékhoz torténd eljutta-
tasdra. A kényszerhelyzet sziilte online térbe szoruldsukat egy id6 utdn az 4tla-
gosndl tobb fiatalt szavazétaboraikban tudd liberdlisok és radikalisok bizo-
nyos értelemben identifikdcios eszkozként, védjegyként is haszndlni kezdték.
Az internetes megjelenések domindlta politikai kommunikacié ezeknél a par-
tokndl igy egyszerre fejezte ki az avitt, dudlisnak bélyegzett politikai hatalom-
tol vald elhatdrolodds igényét, a politikai stilus és tartalom nagypértoktol
eltérs, korszerl karakterét, illetve az &llampolgdri vélasztds alternativ
lehetdségét.

A kispértok fokozottabb internetes jelenlétét a vonatkozé kozvélemény-
kutatdsok is visszaigazoltdk® A Fidesz és az MSZP szavazéinak korében az
internetet politikai tdjékozoddsra haszndlok ardnya dtlagosnak, vagy kicsivel
az atlag alattinak volt mondhat6. Az LMP és a Jobbik tdmogatdindl ez az
ardny viszont az atlagosat jocskdn meghaladta. A kampany alatt a magyar la-
kossag 27 szazaléka dllitotta, hogy legaldbb heti rendszerességgel az inter-
neten olvas politikai hireket, mikozben az LMP-sek 55 szdzaléka, a Jobbik
szimpatizdnsainak 43 szdzaléka mondta ugyanezt.

A még aktivabb internetes politikai hirfogyasztdkat nézve a nagyobb és a
kisebb partok taborai kozott hizdédo ,digitédlis szakadék™ tovédbbi szélesedé -
se figyelhet§ meg. A legalabb hetente politikai hireket interneten olvasék ko-
rében még csak mintegy kétszeres kiilonbséget ldtunk a nagyparti és a kis-
parti szavazok kozott. A politikdr6l naponta vagy majdnem minden nap a
netrdl tdjékozddo partszimpatizansok ardnyét nézve a kiilonbség mar kozel
hédrom és félszeresére n§ az LMP és a Jobbik javdra.

6 Az adatgyiijtés EGT/Norvég Finanszirozasi Mechanizmus Program, 0089/NA/2008-3/0OP-9
referenciaszdmu projektjének keretén beliil tortént.
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1. ABRA
Milyen gyakran hasznaljak a valasztok a politikai hirek olvasasara
az internetet?
(A legaldbb hetente és a naponta, vagy majdnem minden nap valaszok

szazalékos megoszldsa)

55%

43%

27% 28% 27% 28% 26%

10%
8% 8%

Atlag MSzP Fidesz-KDNP Jobbik LMP

[ Legalabb hetente B Naponta, vagy majdnem minden nap

Forrds: DKMKA Magyar Valasztaskutatds Program Részvétel és képviselet projekt repre-
zentativ személyes kérdGives vizsgdlata az Ipsos és Medidn bevondsdval (1500 £6, 2010. mar-
cius—dprilis) Az adatgy(jtés EGT/Norvég Finanszirozdsi Mechanizmus Program, 0089/NA/
2008-3/0OP-9 referenciaszami projektjének keretén beliil tortént.

A Fidesz online kampanyanak f6bb ismérvei

A Fidesz nevében Nyitrai Zsolt, a Fidesz operativ igazgatdja intenziv, kolt-
séghatékony és kornyezetbardt kampdanyt igért. Az igéretben kddolva volt,
hogy a kampdnykommunikacionak hangsulyos részét adjak majd a vélasz-
tokhoz az interneten keresztiil eljuttatott iizenetek és az ott hasznélt mozgd-
sitdsi technikdk. A kampanymiiveletet kiilfoldi ismeretszerzés is megelSzte.
Frangois de la Brosse-szal, Nicolas Sarkozy francia elnok kommunikécids
tandcsaddjdval Nyitrai Zsolt és Gyiirk Andrds kampanyfénok még 2009. de-
cember kozepén iilt egy asztalhoz. A part a torténelmi jelz6t kapott Obama-
kampdny online vonatkozdsd tanulsdgait is igyekezett minél szélesebb ko-
rifen feldolgozni. Az amerikai elndk online stratégdja, David Plouffe szintén
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megosztotta tapasztalatait a hatékony internetes kampanyban gondolkodé Fi-
desz kampénystdbjdnak egyes vezetSivel.

Belsd kommunikdcio

Az online Fidesz-kampény kezdeti momentuma egy olyan kommunikaciés
csatorna felépitése volt, ahol a partot anyagilag és/vagy aktivizmussal tdmo-
gatni tudd, elkotelezett szimpatizansok virtudlis térben torténd osszekapcso-
lasa, mozgdsitdsa és informécidval torténd folyamatos elldtdsa megoldhatd-
vé vélhat. Nyitrai 2010. janudr végén bejelentette, hogy a parthoz addig mint-
egy 50 ezer 6nkéntes csatlakozott. Egy ilyen méreti stib dsszekovdcsoldsa,
gyors egyiittmozgatdsa az internet adta lehetGségek kiakndzdsa nélkiil eleve
nehezen lett volna elképzelhetS. A Fidesz az Office alkalmazdsok haszndla-
ta mellett az online adatbdzis-kezelésre tért 4t, ami Gjabb apropét adott arra,
hogy a valasztdsi kampdnyban menetrend szerint el6fordulé adatbazis-keze-
1ési vita 2010-ben is felldngoljon. A digitdlis adatbazis-fejlesztéssel kapcso-
latos botranyok végiil a jelenlegi parlamenti partok mindegyikét elérték, az
egymadssal versengd politikai erdk jogtalan informacidszerzéssel vadoltdk
egymadst, ami — a kampany egyik mellékzongéjeként — a kapcsol6dé szaba-
lyozés korszerdsitésének kérdését is felvetette.”

Az online kampény a bels6 kommunikéci6 terén sokat fejlédott. A Fidesz
intrahdlézatdn keresztiil szigord rendbe szervezte a képviselGjeloltekkel és
kampanyfénokeikkel torténd kapcsolattartast, illetve minden kordbban ta-
pasztaltnal gordiilékenyebbé tette a kampanyanyagok és kommunikacids tar-
talmak k6zpontbdl az egyes valasztokeriiletekhez torténd eljuttatdsit. A kép-
viselGjeloltek online aktivitasat a pért kiilon-kiilon értékelte, igy j6 pont jért
példaul azért, ha valaki rendszeresen belépett fideszes e-mail fiokjaba. Lénye-
ges tehat, hogy az online kampany nemcsak a kommunikacié miszaki keret-
feltételeinek javitasat, hanem a politikusok szemléletmédjanak tudatos forma-
lasat is megcélozta. A Fidesz szerette volna, ha jeloltjei hozzdszoknak ahhoz,
hogy a modern politikai kommunikdcié az internetes megjelenéseket tobbé

mar nem nélkiilozheti. Ennek a tudatformalasnak tobb eleme is volt.

7 Csak néhény, sajtéban megjelent cikk cime:

Fidesz: Bizalmas hangfelvétel az fideszes adatbazis-épitésrSl. 2010. aprilis 7. HVG. hu, http://
hvg.hu/itthon/20100407_fidesz_kubatov_gabor.
index.hu/belfold/2010/valasztas/elokerult_a_szocialistak_adatbazisa/.

Jobbik: Itt a Jobbik ,,Kubatov-listdja” — szimpatizdnsok ABC-sorrendben. Hirszerzd, 2010.
oktdéber 7. http://hirszerzo.hu/belfold/20101006_jobbik_szavazok_adatbazis.

LMP: Az LMP cifolja, hogy adatbézist épitenének. 2010. augusztus 21. HVG.hu, http://
hvg.hu/itthon/20100821_Imp_adatbazis_nepszava.
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Fidesz.hu és képviseldi aloldalak

A Fidesz parlamenti képviselgjeldltjei példaul lehetSséget kaptak arra, hogy
a Fidesz.hu aloldalaként sajit honlapot inditsanak. A multimédids tartalom
bedgyazdsara is alkalmas oldalakra a kampany szempontjabol fontos helyi
vonatkozasu hirek, felhivdsok, meghivok, programok, kbzlemények mellett,
a Fidesz kozponti anyagai és a Fidesz.hu kiemelt cikkei is kikeriiltek. A hon-
lapok egyszerre szolgaltdk a jelolt egyéni imdzsdnak épitését és az informa-
ciédramlast.

Aképviselgjeloltek a személyes honlapoknak koszonhetSen olyan dllando,
gyors és kontrolldlhaté megjelenési lehetGséget kaptak partjuktol, ahol a f6bb
kozponti iizenetek és a jelolt személyes mondanivaldja jol kiegészithették
egymdst. A Fidesz.hu hireinek a vdlaszt6khoz térténd minél szélesebb eljutta-
tasdban fontos szerepet jatszottak az egyéni homepage-ek, cserébe azok folya-
matos tartalmat kaptak az anyaoldaltdl, igy akkor is automatikusan frissiiltek,
amikor a jelolt azokra semmit nem toltott fel. A képviselGjeldltek kiilonbozd
anyagai kozpontilag keriiltek fel az aloldalakra. Ez néha megnehezitette az
egyes informdacidk gyors kikertilését (azok késve és tombositve keriiltek fel a
webre), de a sz(ir6 egyben garantélta, hogy a politikus vagy a part szempontja-
bdl kdros tartalmak ne jelenhessenek meg a sz6ban forgé weblapokon.

A honlapok szépséghibdja volt, hogy azokrdl hidnyoztak a kdzosségi szol-
géltatdsok (pl. kommentelhetGség), de dltaldban nem jelentek meg rajtuk az
lizenetekhez héttérmagyardzatokat adé jobboldali média (pl. hirtv.hu,
mno.hu), m4s fontos online politikai szovetségesek (fidelitas.hu, orbanvik-
tor.hu, kdnp.hu stb.), illetve arévidebb, még személyesebb informacidszolgal-
tatdst biztosité webes csatorndk (Facebook-, Twitter-profilok) elérései sem.
A Fidesz.hu ald bejegyzett képviselSi honlapok kialakitdsdnak lehetGségét a
pért jeldltjei igen vegyes érzésekkel fogadtdk 8 Osszességében a politikusok
tobbsége nem kért honlapot, vagy élt éppen a lehetdséggel, de nem tul j61. Na-
gyon sok politikus képtelen volt napi 100 latogaténal tobb vélasztét a honlap-
jéra vonzani, aminek alapvetSen négy f6bb oka volt:

1. egyediség, exkluzivitds hidnya mind formai, mind pedig tartalmi érte-

lemben;

2. naprakészség hidnya, nem elég gyakori frissiilés;

3. nem megfelel§ promdcio, a feliiletek alacsony ismertségi szintje;

4. redundancia: mdr 1étez8 sajat honlap bevettsége.

A Fidesz.hu azonban nem csak a képviseli weboldalak miatt lett az
online kampdany zdszléshajéja. Az 1996-ban inditott és 2007-ben megujitott,
web 2.0-s alkalmazisokkal kibdvitett internetoldal a jelenlegi kormédnyzé-
part legstrukturdltabb informécids feliilete lett az internetez$ valasztok eléré-

8 Hasonl6an az MSZP jelsltjeihez, a szocialistdk ugyanis hasonlé modellben szintén készi-
tettek képviselGjeloltjeik szdmdra személyes honlapokat.
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sében. A Fidesz.hu tematizicios szerepének és latogatottsdgdnak novelését
szem el6tt tartva, a part a honlapon tovabbra is él6ben kozvetitett a fontosabb
sajtétdjékoztatokrol, Orban Viktor egyes bejelentéseirdl. Az ilyen alkalmak-
ra azonban nem mindig sikertilt kellSképpen felkésziilni, mivel a szerver tul-
terheltsége miatt az érdekl6ddk tobb izben nem jutottak él6képhez. A felis-
merés a Fidesz részér8l mégis vildgos volt: a kampanyiizeneteket — a politi-
ka torténéseit kiilonbozSképpen interpretdlé hagyomdnyos média tdjékozta-
tdsdval parhuzamosan — célszerd az online kozvetités direkt és torzitdsmen-
tes mddjan is eljuttatni a valasztépolgarokhoz.

A Fidesz.hu a kampdnyidGszak jeloltdllitdst kovet§ szakaszdban egy
microsite-tal is gazdagodott (http://v2010.Fidesz.hu), amelyen a vélasztok a
legfrissebb kampdnyeseményekr6l szerezhettek informdéciét. A microsite-on
a valasztopolgarok megismerhették a Fidesz jeloltjeit, bongészhették azok
portréfotdit, illetve az onkéntesség és az adomdnyozds mikéntjérdl tdjéko-
zédhattak.

Kozosségi média

A Fidesz tulajdonképpen semmitSl nem zarkézott el, ami a kampany szem-

pontjabdl divatosnak volt nevezhetS, ez azonban nem jelentette azt, hogy

szarnyprdobalgatdsai minden tekintetben meg is feleltek volna a szervezett,

0sszehangolt kampdnykommunikédcié modern elvdrdsainak. J6 példa erre a
YouTube kampdnyban val6 haszndlata. A Fidesz tudta, hogy a magyarok altal
a harmadik leglatogatottabb® oldalon is meg kell jelennie, de a part kampény-

szakemberei érezhetGen nem voltak egységesek abban a tekintetben, pontosan
mi legyen a népszer( videomegoszto site helye a kommunikdcids arzendlban.

A koncepcidtlansag bizonyitéka a YouTube-ra feltoltott anyagok dsszedobalt
jellege, rendezetlensége lett. A csatorndt a Fidesz még 2009 janudrjdban indi

totta el EP-valasztdsi kampdnydnak online tdmogatdsara. El§szor eurdpai
parlamenti jeloltjeinek professziondlis bemutatkozd filmjei kertiltek fel az ol-

dalra, késébb, az orszdggy(ilési valasztdsokra késziilve a fajlmegosztéra a
szerkeszt6k — mindféle elképzelés nélkiil, vegyesen — vagy a Fidesz egyes po-

litikusainak érthetetlen médon priorizélt televizids szerepléseit, vagy Orban
Viktor beszédeit, OV tévés megjelenéseit, vagy pedig a part kampényfilmjeit
toltotték fel. Az dprilisi gy6zelmet kovetSen az egyébként is gyéren frissitett
csatorna végleg ledllt, ami szintén azt jelezte, a Fidesz csak kisérletezésképpen
nyult a YouTube-hoz. A part egyes politikusainak fontosabb szerepléseit mds,

konnyen elérhet§ feliilet hidnydban, azonban érdemes lett volna tovébbra is
megjeleniteni az oldalon.

9 Alexa.com rangsor 2010. november, lasd késSbb.
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5. TABLAZAT

A Fidesz és parlamenti ellenzékének YouTube-aktivitasa
(2010. december 18-an)

Fidesz MSzZP Jobbik LMP
Feliratkozok szama 149 0 1879 317
Feltoltések szama 110 0 202 224
Csatornamegjegyzések 235 0 1153 561
Videomegtekintések 212 474 0 5651 158 545 801
Stétusz inaktiv inaktiv aktiv aktiv

Forrds: a szerz§ sajat kvantitativ adatgy(jtése a YouTube nyilvanos szamai alapjan

A Twitter megintcsak nem kapott hangstlyos szerepet a Fidesz online kam-
panykommunikdcidjdban. A part internetes szakértdi tigy lattdk, hogy az in-
kabb a kisebb kozosségek kapcsolattartdsanak divatos, mintsem egy pért szeg-
mentdlt tdmegkommunikacidjdnak hasznos eszkoze lehet. A Fidesz ezért
kozpontilag nem is nagyon hasznélta a Twittert a kampédnyban, de elvétve a po-
litikusok és szérvanyosan az alapszervezetek éltek az alkalmazds lehetGségé -
vel. A Fidesz allaspontja Twitter-ligyben az lett, ami a YouTube esetében volt:
csindlni kell valamit mutatdba, de a relative alacsony elérés miatt azt a kam-
panyban nem érdemes cstcsrajdratni. A Twittert jelenleg is haszndlja a Fidesz,
de azon csak a Fidesz.hu hireit kozvetitik a feliratkozok szamara (2010
0sz£t61), ilyen médon a Twitter is a part hirportdljanak tdmogatdsara szolgél.

6. TABLAZAT

A Fidesz és parlamenti ellenzéke a Twitteren (2010. december 18-an)

Fidesz MSZP Jobbik LMP
Kovetok szama 487 110 1736 1114
Tweetek szama 10 393 9 3523 3167
Stétusz aktiv inaktiv aktiv aktiv

Forrds: a szerz§ sajat kvantitativ adatgyjtése a Twitter nyilvanos szamai alapjan

A fontosabb kampanyeszkozok szambavételekor a legnagyobb magyar
fejlesztésti kozosségi site szintén nem keltette fel kiilondsebben a Fidesz
érdeklddését. Kezdetben a partnak még volt sajat profilja a kdzosségi olda-
lon, de a Facebook egyre nyilvdnvaldbb térnyerésével inkdbb a kdzkedvel-
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tebb Facebook felé fordult.!® Az iWiWet az LMP és a Jobbik tudatosabban
haszndlta a 2010-es vélasztdsi kampdnyokban, de a kozosségi oldal jelen-
tOségét az online valasztdi kapcsolattartdsban ezek a partok sem becstilték
til. Még a kiemelkedGen magas szdmu szimpatizansi csoportot iWiWen ver-
buvalé Jobbik is elismerte honlapjdn, hogy a Facebookhoz képest a magyar
kozosségi oldal a kapcesolattartds korldtozottabb form4jét teszi lehet&vé.

7. TABLAZAT

A Fidesz és parlamenti ellenzékének iwiwes aktivitasa

(2010. december 18-an)

Fidesz MSzZP Jobbik LMP
Kozponti oldal 0 0 28621 3819
ismeroseinek szama
Rajong6i csoportok,
alapszervezeti profilok 14 0 120 5
szdma
Stétusz inaktiv inaktiv aktiv aktiv

Forrds: a szerz§ sajat kvantitativ adatgytjtése az iWiW nyilvanos szdmai alapjan

A Facebook

Minden internetes politikai kampdnynak megvan a maga slidgere. Magyaror-
szdgon 1998-ban még a partok web 1.0-s honlapjai szdmitottak djdonsdgnak;
2002-ben a lanc-e-mailek és a politikai férumok hdéditottak. A politikai blo-
gok 2006-ban futottak fel, 2010-re pedig ugy tiinik, a Facebook valt megke-
riilhetetlen kampanykellékké.

A Facebook, amelynek kitaldlgjat e tanulmany készitésének idején vélasz-
totta a Time magazin a 2010-es év emberének, 2004-ben indult el, magyarosi-
tott verzidja pedig 2009-t51 valt elérhetdvé. A kozosségépits oldalnak vildg-
szerte 586 milli6 felhaszndldja van; a 2010. december eleji adatok szerint
Magyarorszdgon 2 millié 334 ezren regisztraltak rd. A portdl igy elvileg a ma-
gyar lakossdg kozel negyedét éri el, a magyar internethaszndlok korében a pe-
netrdcids ardny azonban még ennél is magasabb, mintegy 38 szdzalékos. A ha-
vi dtlagos latogatottsdgi adatokat nézve, a kozosségi oldal Magyarorszagon —
csakigy, mint a vildgon — a masodik legnépszeriibb oldal a Google utdn.

10' A7 iWiW politikai kommunikécids hasznosithatésaganak gyengeségei a Facebookhoz ké -
pest, 1dsd: Barkdczi 2009, 18-23.
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8. TABLAZAT

Honlapok népszeriisége Magyarorszagon, latogatottsaguk alapjan
(2010. november)

Helyezés Honlap Tulajdonos

1 Google.co.hu Google

2. Facebook.com Facebook

3. Y ouTube.com Google

4. Google.com Google

5. iWiW.hu Magyar Telekom

6. Freemail .hu Magyar Telekom

7. Index.hu CEMP

8. Origo.hu Magyar Telekom

9. T-onlinehu Magyar Telekom
10. Blog.hu CEMP

Forrds: Alexa.com

A Facebook magyar regisztrdltjainak mintegy 55 szdzaléka, kozel 1 mil-
1i6 300 ezer ember aktiv felhaszndlénak szdmit, olyannak, aki legaldbb ha-
vonta egyszer bejelentkezik profiljdba. A Facebookon regisztralt dllampol-
gdrok 85 szdzaléka toltotte be a 18. életévét, a partok a 7 milli6 800 ezer va-
lasztasra jogosult ember koziil tehét potencidlisan minden hetediket érnek el
a kozosségi oldalon, ami nagyon sok szavazét jelent. Ezt a Fidesz is tudta.

A kezdetek

A Facebookot eredetileg személyes kapcsolatok gondozdséra fejlesztették ki.
Bér ma mar korlatozas nélkiil termékek, markak, szolgaltatasok is gydjthetnek
maguk koré rajongokat, a kozosségi oldal megérizte személykozpontisdgat.
Ennek megfelel6en a Facebookot a mai napig nem partok, sokkal inkdbb
vezetd politikusaik kommunikdcids csatorndjaként haszndljak a kampédnyban.
A Fidesz korén felismerte a Facebook jelentGségét, amelyre — a Twitterrel, a
YouTube-bal és az iWiWvel szemben mar — nem pusztan divatos, hanem to-
megkommunikécids szempontbdl is hasznos eszkdzként tekintett. A pért ide-
alis idGszakban, kozvetleniil a Facebook hazai penetricidjanak felfutdsa el6tt
jelent meg a kdzosségi oldalon, amelyre Orban Viktort is regisztraltdk. A Fi-
desznek és egyes alapszervezeteinek kiilon profilja lett a kozosségi oldalon, a
kozéppontban a kampany sordn azonban mindig is a miniszterelnok-jelolt sze-
mélye 4llt.
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Orbén Viktor személyes, internetes megjelenésével persze mér kordbban,
mads feliileten is probdlkoztak az elntk tandcsadéi. A politikus magdnember-
ként torténd bemutatdsdnak legelsd, igen kedvezd visszhangot kivaltott dllo-
mdsa volt az orbanviktor.hu tartalmi szerkezeti megujitdsa 2007 els6 felében.
Ekkor indult el Szab6 Edina szerkesztésében, Pesty Laszl6 kisfilmjeivel az
dgynevezett OV TV is. Szintén jOl sikertilt, bir egyszeri kisérlet maradt az a
képes beszdmold, ami Orbédn Viktor egyik amerikai dtjan készitett ,,privat”
fot6ibdl allt 6ssze a Tumblr.com-on 2008 augusztusdban.!!

A miniszterelndk-jelolt 2009 szeptemberében még a honlapjdra feltoltott,
sajat magdt kertjében, hussiités kozben dbrazolé OV TV-s videdban jelentet-
te be, hogy a maga részérdl felkésziilt a kormanyzasra, a kampédnyhajraban
azonban az OV TV-t, annak értékes archivumdval egyiitt a kampdanystdb
egyik pillanatrél a mdsikra felszdmolta. Az dj webes videdk 4tkeriiltek a po-
litikus Facebook-oldaldra, az orbanviktor.hu OV TV-je irdnt érdekl6ddket a
miniszterelnok-jelolt homepage-e a Facebook mozgdképes archivumdban
navigélta 4t. Egyesek dgy vélték, a témdk vildgos szétvdlasztdsa érdekében
érdemes lett volna a bens&ségesebb, csaladi klipeket a személyes honlapon
hagyni, mig a kampdnyt meghatdroz6, kozéleti vonatkozdsi anyagokat a
Facebookra kitenni, de a kozosségi portdl mindent vitt, és tulajdonképpen
mér azeldtt folényesen gydzott az OV TV-vel szemben, hogy a Fidesz meg-
nyerte volna a vélasztdsokat.

A kampdénystdb 2010. janudr 26-4n jelentette be, hogy Orbadn Viktor a
Facebookon regisztralt, rajong6i tdborat pedig 100 ezres 1étszdmira szeretné
novelni. Onmagdban a bejelentés egy kommunikdciés fogés (pszeudoese-
mény) volt, hiszen a miniszterelnok-jelolt mar a kbzlemény kiaddsa el6tt ren-
delkezett egy profillal a k6zosségi oldalon, amit csupdn megujitottak. A szim-
patizansok toborzdsa gyorsan haladt, mivel a part a fizikaibdl ligyesen terelte
at szimpatizdnsainak egy részét a virtudlis térbe. Az aktivistdknak példdul
kotelezd volt Orban Viktor timogat6i korébe 1épniiik, de dm-leveleken keresz-
tiil a Fidesz mésokat is arra buzditott, csatlakozzanak a rajongéi tdborhoz.

1T http://viktoramerika.tumblr.com/page/5.



ueldere os1MASiepe AnRINUEBAY JBles QZIOZS © SDLLO

ATE ALY ALY ALY ZSE G
B L ] 11 murers yoyzsodid e O] oS0l
1 1 i a7 praumroyizsod ¢ oS
I I 1 Iz HO9PLA RO AN
& L1 el £EE T Fadzpiuag § ooiag
1861 DED O] 1TF 1 L1 6F {eurezs yoBuoler) olazase g
SEIPUY Iagnps I0UED BU0A HMY AZRYIa sy T0P{I A UE IO
8 oE 62 I murezs yoyzsodid e 01 oS0l
g 6i. L Lt talpraunizey] zsod ¢ o)
I 0 o 21 HOIPLA B OHOHE
il L Bi 625 Fadapiugg § oyonag
1569 196 11 1011 126 1T {ewezs YoEuwaler) He g
dIN'T M qqor dZSIN ISapL

(‘TT J9qUIdAOU “OT(T) BSEHATNE-]00qa0R] N9IozaALIEd S9 NoyIgd

LvZy 8yl 6



234 KiItTA GERGELY

Orbén rajong6i kozossége gyorsabb litemben nétt, mint politikai rivélisaié.
A Fidesz kampdanystdbja irt a Facebooknak, hogy a kormanyf6jelolt korabbi
profiljat toroljék, a tobbi péart azonban nem igazdn torédott azzal, hogy
vezetdik neve alatt tobb olyan duplikdlt profil is kering a k6zosségépits olda-
lon, amelyek széttoredezetté tehették a valasztokkal torténd kapcsolattartast.
A tanulmény elkészitésének idején a Facebook keres6motorja példaul
Mesterhdzy Attila nevére hat profilt jelenitett meg. Ezek koziil kettd is hivata-
losnak tiint, igy azok egymds kommunikdcios értékét csokkentették. Az
MSZP elndkének egyik Facebook-oldaldn 1422-en, a mésikon 4950-en re-
gisztraltak, de taldlunk itt egy olyan csupén 77 ismerdssel rendelkezd profilt s,
ami szintén alkalmas a vélasztok félrevezetésére. Legaldbbis erre kovetkeztet-
hetiink abbdl, hogy Mesterhazyt timogatoként Lendvai I1dik6 vagy Vicsek Fe-
renc is bejeldlte az dloldalon. Vona Gédbornak, a Jobbik elntkének az elemzés
idején szintén volt egy olyan, a szimpatizdnsokat félrevezetd, nem hivatalos
Facebook-oldala, amelyen kozel 5000 radikalis szavazd volt megtaldlhat6.

Politikai kommunikacids célok

A Facebook hasznélata 6nmagdaban is lizenetértékkel birt. Az OV TV lecseré-
Iésének oka ugyanis — a koltséghatékonysdg, a konnyen kezelhetSség és mas
elényok mellett—a Facebook trendisége volt. A miniszterelndk-jelolt kommu-
nik4cids tandcsadéi a Facebookon keresztiil a hagyoményos Orban-im4zs ala-
pos dtformdldsdra torekedtek. A kozosségi oldal esélyt adott arra, hogy a fiata-
lokhoz kevesebbet sz6l6, papirra jegyzetels, mobiltelefont is alig haszndld
politikusi képet egy, a digitdlis kihivasok kozepette is fejlodni képes, az inno-
vativ, korszerd megoldasok felé nyitni tudd vezetGi arculattal valtsdk fel. Az
orbdni megujulds koncepcidja ezzel egy id6ben a politika vildgdnak halado Fi-
deszen keresztiili megujithatdsdgat is magédban foglalta. A Facebookra feltol-
tott kampdnyvidedk Orban Viktor vezet6i képének keménységét is fel kivan-
tak puhitani. A kampanykorttrdl vagy a kampénytevékenységrdl (pl. Orban
Viktor fotézédsa I-11.) készitett kulisszafilmek azt mutattdk be, hogy Orbin
Viktor magdnemberként hogyan éli meg a kihivdsokat. A csak a Facebookon
elérhetd behind-the-scene videdk fesztelen kdrnyezetben dbrdzoltk a vicceld,
sportijsagot olvaso, faradt, aut6jat sajat maga vezet§ miniszterelnok-jeloltet.
Az imdzsfilmek hatdsdra személyes hangvételd bejegyzések is raerGsitettek.
Orbén Viktor a Facebookon kért javaslatokat évértékelS beszédének megirs-
sdhoz. A beérkez8 meglatdsokhoz Orban a kdvetkezd kommentért fiizte:

,Hozzdszbéldsokat, javaslatokat a beszédemhez koszonom. Még, még,
még, ennyi nem elég! Kiilon vélasz Lévai Gdbornak a meztelen tincos 14-
nyokrdl: az irdny izgalmas, de a legjobb beszéd sem pétolhatja a latvanyt!
Ezért a pénteki beszédben a téméat mell6zom. Bocs. Egyébként a komoly ja-
vaslatok beépitésén dolgozom.”
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A stiluscsabitas erejével hat6 szavak hatdsa és abbdl fakado rekldmértéke
Oridsi volt; a kovetkez6 napokban hirportdlok tucatja idézte Orban Viktor
Facebookon elhangzé szavait. A személyes hangvételre a kampdany alatt a
vélasztok részér6l mindvégig nagy volt a kereslet. Az Orban Facebook-olda-
lara feltoltott Akos-klipet példaul haromszor annyian tekintették meg és
komment4ltdk, mint egy form4lisabb bejegyzést.

Természetesen a Facebook nemcsak a pért és a partelnok haladé szellemi-
ségét, hanem politikai erejét, timogatottsagat is sugallta. A 100 ezer rajong6
megcélzasa, a beléps aktivistdk vagy az Osszegydjtott kopogtatdcédulak ki-
ugréan magas szdmahoz hasonldan, az er6demonstracio céljaval, a voksolds
el6tti gy6zteshez hizdsnak dgyazott meg. Az olyan Iépések pedig, mint az
elébb idézett évértékeldi beszédhez kért segitségnyujtds a szimpatizdnsok
vélt és valés bevondsan keresztiil a nemzeti egyiittmiikodés gondolatdnak
el6készitéseként azt érzékeltette, hogy a Fidesz elndke az emberekkel egyiitt
korményoz majd.

A Fidesz j6l tudta, hogy a Facebook a politikai kommunikécidban tobbet
hoz, mint azt a rajongdk puszta szdma sejtetné. (Bar Orbdn eurdpai dsszeha-
sonlitdsban ezen a téren sem allt rosszul.) Hamar kideriilt, naponta tobb ez-
ren vannak olyanok, akik Orbdn profiljat bongészik ugyan, de nem jel6lik be
magukat a politikus rajongéiként. Ennek szocidlpszicholdgiai magyardzata
(nemcsak Orbdn, hanem m4s politikus esetében is), hogy sokan attdl félnek,
nyilvanos elkotelez8désiiket, politikai szinvalldsukat megbélyegzés koveti
majd az ismer&sok vagy a munkaltatd részEér6l. A sajitos multd politikai szo-
cializéci6 és hatalmi kultdra miatt a vélasztépolgarok meghatdrozé része a
mai napig kozvetlen rokonainak sem 4rulja el politikai hovatartozdsat. Ezt
azért kell leszogezni, mert igy Orban facebookos ismerdsei nemcsak neviik-
ben tekinthetSk rajongdknak, az ott 1év8 szimpatizdnsok a Fidesz kemény
magjabdl keriilnek ki, akiknek feladattal valé elldtdsa politikai kommunika-
cios értelemben elemi ergvel birhat.
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238  KiItTA GERGELY
OsszEGZES

A Fidesz 0sszes online kampdnyfeliiletének elemzését a dolgozat kereteit és
terjedelmét meghalad6é szamvetéssel lehetne csak elvégezni, hiszen a pért
gy6zelemre jutdsdban a webes display hirdetések, a jobboldali média inter-
netes muticioi (hirtv.hu, mno.hu stb.), a polgéri szellemiség formaldsiban
szerepet jatszo, kevésbé a média fGsodrit képezs webnaplok (pl. Jobbklikk,
Konzervatérium stb.) egyarant segédkeztek. Es akkor még nem beszéltiink
azon blogok és helyi honlapok szdzairdl, amelyek orszdgosan kevésbé vol-
tak ugyan szem el6tt, a lokdlis kampany szempontjabol mégis perdonts
jelentGséggel birhattak.

Bér a Fidesz minden bizonnyal nem (kizdrélag) internetes jelenlétének
koszonhette valasztdsi gydzelmét, az online kampany mégis mennyiségi-
mindségi ugras volt a part kordbbi ciklusokban mutatott teljesitményéhez ké -
pest. Igy van ez még akkor is, ha a Fidesz, barmelyik politikai parthoz ha-
sonldan, alapvetSen nem a vélasztéi interakcidk kialakitdsara, hanem jobba-
ra imdzsformaldsra, kozosségépitésre, mozgodsitisra és informacidkozlésre
haszndlta az internetet a kampdnyban. Minden erénye ellenére a Fidesz
online kommunikéciéja egy koncepciondlisan nem teljesen kiérlelt stratégiai
keretben tortént. A part gyorsan fedezett fel vagy hagyott magdra bizonyos
feliileteket, ha taktikai vagy kényelmi szempontok azt diktaltdk. A valaszta-
sok utdn a Fidesz és politikusainak internetes aktivitdsa (szokds szerint) mér-
sékeltebbé valt, ami nmagaban bizonyitja, hogy a web haszndlatét a Fidesz
politikusainak részérdl nem a tudatossag, inkdbb az idegenkedéssel vegyes
rdcsodélkozds és kisérletezés jellemezte. A kérdés a régi. Mennyiben hibdz-
tathatjuk a Fideszt mindezért, hiszen a part a védlasztdsokat nagy folénnyel
megnyerte, rdaddsul egy friss kutatds szerint igazabdol mds unids tagorszagok
vezetd politikusai sem jeleskednek az internet politikai kommunikacids cé-
lokra torténd hasznositdsaban? 12

Egy biztos. A Fidesz weben torténd aktivizdléddsanak egyértelmiien pozi-
tiv hozadéka a gydzelmen tilmenden az volt, hogy a kampany tobb politikus
politikai kommunikaciérdl torténd gondolkoddsmaédjdban gyokeres valtoza-
sokat eszkozolt. A kampany hatdsdra szdmos politikus kezdett otthonosabban
mozogni az interneten, ezzel pedig konstruktiv értelemben akaratlanul is ,,di-

12 Az EU felmérése szerint egy 4tlagos eurdpai internetfogyaszté hetente 4-6 Grét tolt web
2.0-s alkalmazasok haszndlatdval, egy atlagos unids orszdg politikusa azonban csak 3 drét szen-
tel hasonld tevékenységre. A valaszadé szocialista politikusok 29 szdzaléka mondta, hogy he-
tente tobb mint hat 6rat tolt a kozosségi oldalakon, a konzervativokndl ez az ardny kevesebb,
mindossze 14 szdzalékos volt. A tobb mint hat 6rdt a kozosségi oldalakon tolt dél-eurdpai po-
litikusok ardnya 35 szazalék, a kelet-eurdpaiaké 17 szazalék, a nyugat-eurépaiaké 15 szdzalék
volt. http://www.mmonline.hu/cikk/a_politikusok_meg_gyengek_a_weben, Utolsé letoltés ide-
je: 2010. december 9.
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gitdlisan érzéketlenebb” politikustdrsaikat hoztdk bizonyitdsi helyzetbe. Ez
serkentd hatdssal lehet a valasztok kozéleti tdj€kozddasanak és tdjékoztatisa-
nak demokratikus folyamaira nézve a kovetkezs valasztasi kampanyig.
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